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Slittano i1 termini per le dichiarazioni
relative agli investimenti pubblicitari

Editoria/1

Invii ammessi dal g gennaio
al g febbraio anziché
dal 1° al 31 gennaio 2023

Paolo Stella Monfredini

Il dipartimento per I'Informazione
e l'editoria ha comunicatocheiter-
mini per la presentazione delle di-
chiarazioni sostitutive relative agli
investimenti pubblicitarirealizzati
nell'anno 2022 sono stati differitial
periodo g9 gennaio - 9 febbraio 2023
(anziché dal1° al 31 gennaio 2023).

[soggetti che hanno presentato
la«comunicazione per I'accesso» al
bonus pubblicita per I'anno 2022
(che doveva essere inoltratatrail1®
eil31marzo 2022), per confermare
la “prenotazione” devono trasmet-
tere la dichiarazione sostitutiva
entro i suddetti termini.

Invariatala modalita perlapre-
sentazione del modello di dichiara-
zione sostitutiva telematica, che
deve essere inviato tramite i servizi
telematici dell'agenzia delle Entra-
te, attraverso la proceduradisponi-
bile nellasezione dell’areariserva-
ta «Serviziper» alla voce « Comuni-
care»,accessibile con Sistema pub-
blico di identita digitale (Spid),
Carta nazionale dei servizi(Cns) o
Carta d’'identita elettronica (Cie).

Peril 2022 il credito di imposta
(previstodall’articolo 57-bis, com-
ma 1-quater del decreto legge
50/2017 convertito con modifica-
zioni dalla legge 96/2017) € con-
cesso alle imprese, ai lavoratori
autonomi e agli enti non commer-
ciali nella misuraunica del 5o per
cento del valore degli investimenti
pubblicitari effettuati, e in ogni ca-
so neilimiti dei regolamentidella
Ue in materia di aiuti “de mini-
mis”, entroillimite di 9o milioni di
euro, che costituisce tetto dispesa
(di cui 65 milioni per gli investi-
menti pubblicitari effettuati sui

giornali quotidiani e periodici, an-
cheonline, e nel limite di 25 milio-
nidi euro per gli investimenti pub-
blicitari effettuati sulle emittenti
televisive e radiofoniche locali e
nazionali, analogiche o digitali,
non partecipate dallo Stato).

Dal 2023 il tax credit sara con-
cessoalle stesse condizionie ai me-
desimisoggetti nella misuraunica
del 75% del valoreincrementale de-
gli investimenti effettuati in cam-
pagne pubblicitarie esclusivamen-
tesullastampa quotidiana e perio-
dica, anche online, nel limite di
spesadi 30 milioni in ragione d’an-
no, che costituisce tetto di spesa, e
in ogni caso nei limiti dei regola-
mentidell’'Unione europeain ma-
teria di aiuti “de minimis”.

I1Dpcm 9o/2018 ha stabilito le
modalita e i criteri di attuazione
della norma, tra cui gli investi-
mentiche danno accesso albene-
ficio, icasi diesclusione,la proce-
dura di concessione e di utilizzo
del beneficio.
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